LA STRATEGIA MULTICANALE
DEL MOBILE MARKETING

OGG! | CONTENUTI 51 VEICOLANG IN DIVERSI
FORMATI [DAGL 5M5 ALLE APF) E SU UNA
MOLTEPLICITA DI APPARATI (DAl CELLULARI, Al TABLET,
Al NOTEBOOK) E DI RETI, UN TESTO DI BOARETTO,
NOCI E PINI DESCRIVE QUESTO NUOVO SCENARIO.

[l mobile marketing & uno strumento riooo di risorse e di opportunith, ancora batto
da struttane e poco conosciuto. In un paese come 'ltalia, che si distingue a livello
mmncdiale per In penetrazione di eelnlan o '\-I'.'I--'ITl'I'!hI.'ﬂ'-I' e La numerntsika dedle
utenze, & impossibile per il marketing ignorare le dinamiche di interazione che si
aviluppana sull ultimo ardvato ea § suod canali.

In quesin contesto si colloca Mabde Markstig, Ve e App... e pna oerd strrlegia
macliiconite, il naovo testo di Andrea Boaretto, Giubiano Moo e Fabrizo Mara Fini,
edito da Il Sole 24 Ore nella collana Marketing e Comunicazione. | tre antori, com-
pomenti del pit avanzato gruppo di esperti nazionali del Politecnico di Milana,
hanno realizato la prima opera in ltalia su questo tema, fondata sull esperienza
pluriennale dell"Osservatorio Mobile Marketing & Service del Politecnico milanese.
[ testo individua le peculiarith del mobile, dei swoi medelli e comportamenti d'uso
da parte dei consumatori, e dei contesti di consumo del mezzo; ne descrive formai,
meccaniche, opportunita di utilizeo come strumento di advertising, promotion ¢
relazione con i chienti; fornisce modelli, indicaziond per la coretta analisi dei nsultati
del? utilizzo del mobile marketing; evidenzia trend futuri di nuove teonologie e di
wfilizzo del mobile

Andrea Boanetto & responsabile ded progett di marketing della School of Manage-
ment del Politecnico di Milano, consulente di marketing e docente di Marketing
presso MIP Politecnion di Milano, Gluliano Noc @ ordinario di marketing presso il
Politecnico di Milano, dove & anche Prorettore del Polo territoriale cinese, Dal 2009
& Associale Dean di MIF Poltesnico di Witane. Fabrizio Maria Pin @ docente senior
di Marketing ¢ cooedinatore dell area Marketing presso MIP Palileenics di Milano.
E comsulente di marketing ¢ collabora con diverse business school europes.
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