
DAMILANO
"

g&

Eun
mercatoancorapiccolo ,

mastacrescendo
rapidamente . Lapubblicitàvia

cellulare interessasemprepiù
aziende italiane : secondo la

consuetaricercadell ' Osservatorio
MobileMarketing & Servicedella
School of Managementdel
Politecnico di

Milanogli
investimentinel2009hannoregistratoun
incrementodel21%%rispetto al 2008

,

portando il giro d

' affari di questo
mercato a

32milioni di euro.
I settoriconunamaggiore
propensione al

" mobileadvertising
"

sonointrattenimento
,

editoria e

media
, abbigliamento ,

accessori e

automotive . E glisms
continuanoadessere la soluzionemag-

Semprepiùspotsultelefonino :

il giro d

' affari è
cresciutodel21%%

giormenteutilizzata.
Alcuneaziendestanno
esplorandonuoveforme di pubblicitàvia
telefonino .

Dolce & Gabbana
,

ad
esempio ,

nel2009hasviluppato
D&GFashionChannel

,

un'
applicazionegratuitaperiPhone in

linguainglese . AncheBmwItaliaha
sviluppatounapplicativodalno-mesviluppato X1Mobil " che
permette di prenotare il testdrive .

Ma
il
telefonocellulareviene

, sempre
più ,

utilizzatodalleaziende
anchecornenuovocanaleper
gestire la relazionecon il

consumatore sfruttando la gestione di

serviziinnovativi . Tra i precursori il

settorebancario e
assicurativocon

glisms di notificanelcaso di

transazionisullecarte di credito
,

ad
esempio.
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