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Spero di esserci anch’io...
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Pubblicato 28 marzo 2007 alle 11:27 AM | Link Permanente

mi raccomando la B sul badge allora :)

flui
Pubblicato 28 marzo 2007 alle 4:58 PM | Link Permanente

ricevuto! ci si vede la'....

greenkey
Pubblicato 28 marzo 2007 alle 9:41 PM | Link Permanente

Ehi, geniale I'idea della B sul badge!!
Si potrebbe diffondere I'idea e usarla per ogni altro incontro
partire un’iniziativa... che dite funzionerebbe?

gianluca@[mini]marketing
Pubblicato 29 marzo 2007 alle 8:11 AM | Link Permanente

T-shirt, digital divide, zivago.com... »

... sto pensando di fare

si potrebbe standardizzare la b, magari incapsulandola in un callout 2.0
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si potrebbe partecipare anche a congressi politici, con la b a pennarello :)
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stefano
Pubblicato 29 marzo 2007 alle 8:50 AM | Link Permanente

non posso esserci, se sentite di qualcuno che registra I'evento ci terrei molto ... se lo fai
qui su MM ancora meglio.
Buona divertimento.
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ubblicato 29 marzo 2007 alle 9:08 AM | Link Permanente

...una diretta in streaming?

Andrea Boaretto
Pubblicato 29 marzo 2007 alle 3:10 PM | Link Permanente

Cari Gianluca e cari tutti,

scusate se vi rispondo solo ora.

Ci vediamo domani al banchetto dell’accredito stampa e blogger, cosi ci conosceremo
personalmente e vi daro I'accesso alla wi-fi

A domani

Andrea
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