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Io e Fluido siamo stati invitati alla presentazione di un libro (segue dibattito ;)
in cui pare siamo addirittura tra i riferimenti in bibliografia.
Certo non mi illudo di contribuire a far diventare i blog un po’ più ‘testa’ e un
po’ meno coda, nell’accezione del dibattito post-prez-mantellini+morelli di
sabato scorso al Barcamp, ma almeno iniziamo a inoculare qualcosa – fosse solo
un dubbio, una cimice piccolissima – nei dibattiti accademici e nei libri del
marketing ‘ufficiale’.
Pensavo di andarci, anche se l’atmosfera del Barcamp è ancora in circolo e forse
lo stacco sarà un po’ brusco (ci sarà il Wifi, la chat in background nella
conferenza? non credo)
Io comunque scriverò una grossa B maiuscola - for blogger - nel mio
badge di ingresso. Se qualcuno che legge/scrive sui blog c’è e vuole essere
riconosciuto, può fare la stessa cosa. Così possiamo presentarci e vedere il
dibattito da un punto di vista ‘diverso’. io mi porto il pennarellone, se lo
dimenticate chiedetemelo pure.

Ah, per gli organizzatori, sto ancora aspettando il libro. Mia mamma non ci
crede e adesso devo mostrarglielo per forza, che ci sono anche io.

Il marketing di sempre… non è più possibile!
Scopri un mondo nuovo, diverso, interconnesso e
multimediale.
Partecipa al convegno “Marketing Reloaded: slogan o vero
cambiamento?”.
L’obiettivo è presentare il nuovo paradigma di marketing nell’era
del Web n.0 e dibattere sul binomio vincente tra marketing e
tecnologia.
In questo contesto verrà presentato il libro “Marketing Reloaded”
e lanciato il progetto “La multicanalità paga allo scaffale?”,
promosso dalla School of Management del Politecnico di Milano,
in collaborazione con Nielsen, Nielsen//NetRatings, Connexia e
con il patrocinio di AISM, Associazione Italiana Marketing.
Venerdì 30 Marzo 2007 presso l’Aula Rogers del Politecnico di
Milano, via Ampere 2, Milano alle ore 9.00. 
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Ciao! Se è la prima volta che visiti il blog, magari ti potrebbe
interessare rimanere aggiornato sottoscrivendo i feed RSS.
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Ehi, geniale l’idea della B sul badge!!
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non posso esserci, se sentite di qualcuno che registra l’evento ci terrei molto … se lo fai
qui su MM ancora meglio.
Buona divertimento.

Feba
Pubblicato 29 marzo 2007 alle 9:08 AM | Link Permanente

…una diretta in streaming?

Andrea Boaretto
Pubblicato 29 marzo 2007 alle 3:10 PM | Link Permanente

Cari Gianluca e cari tutti,
scusate se vi rispondo solo ora.
Ci vediamo domani al banchetto dell’accredito stampa e blogger, così ci conosceremo
personalmente e vi darò l’accesso alla wi-fi
A domani
Andrea
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