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.j.Appl‘DfDndlmEHtD su dl un nuovo paradlgma di marketlng che metl;a
- sempre di piu al centro il consumatore e la multicanalita

::'-IAConvegno "Mnrkeﬂng Reloaded" |

#x

" "Marketing Rel

30 mamo. Lincontro vuole
- analizzare ¢ offrire spunt di ri-
flessione a imprese e attori del
trore, su un nuove paradigma ©
di marketing, appunto il “Mar-
~ keting Reloaded”, fondato sul- ©
- |a necessiti per i marketing ma-+
: mager di co-creare un'esperien- -
za di marca personalizzata con

- il cliente, governare il fenome-

- conurollari e gestid dagli urenti,
© Sempre pil multicanalicc ¢

. omonimo,

 Umberto  Bertele,
- della School of Management
~del  Politecnico di Milano,

‘no delle comunith di cliend,
_ gestire una politica di marca
mpre pill interactiva ¢ mult-
canale, riveders il communica- &
 tion mix verso nuovi media

s © scenario, strument ¢ casi di
' vero cambiamento?” & il tema
 del convegno organizzato dalla |
. School of Management del Po- |
 livecnico di Milano a Milano il &
 Europe di Nielsen//NetRatings
(“Web 2.0: lo scenario italiano -

successo” @ il ema che verra af-

frontato a partire dalle 9.30.

Interverranno: Danicle Som- -

mavilla, Vice President South

e internazionale”); Concetta
Galante, Senior Client Team

Manager di ACNielsen Iralia
("Il nuovo consumatore di og- :
- & gratuita. Si prega di dare con-

gi: tra tradizione & multicanali-

t"); Giuliane Nocdi, Ordinario |
- di Marketing al Politecnico di’
' Milano (“Marketing Reloaded: -
pillola rossa o pillola Blu"); -

Giovanni Pola, Business Mana-

zione innovariva: rischi ¢ mo-
delli di successo™.

 Seguir, alle 11, la ravola roron-
. da dal titolo "Marketing ¢ tec-

- mulrimedialicy, insomma, sem-
" pre pih interconnessione, sem- |
. pre pib coinvolgimento  del -
- cliente/consumarore.  Temaui- -
“ che contenure anche nel libro
“Markering Reloa-
_ ded”, pubblicaito da 1l Sole 24 ©
 Ore, che verra presentato du-

rante il convegno presieduro da -
Presidente

nologia: un binomio vincen-

fre?”, moderata da Massimo
- Esposti, Redattore Capo Cen-
“ttale de 11 Sele 24 Ore del Lu-

nedl. [nterverranno:  Arturo

Dell'Acqua Bellavias, Direttore ;

del Dipartimento di Industrial

- Deesign, Arti, Comunicazione e
Moda del Polirecnico di Mila-

ne; Pietro Dotti, Presidente e

 Amministratore  Delegato  di
JWT lralia; Franco Giacomaz-
“Verso il Marketing Reloaded: -

b

ljlrﬁ@flcntc. M‘;\d = J\Tsmcia-

‘www.mip.polimi.it/reloaded.

o tre 240 docenti e circa 80 fra
ger di Connexia ("Comunica-

zione Traliana Markering; Paolo
Paolini, Direttore di HOC-Lab® - o
{Hypermedia Open Center)
del Politecnico di Milano; Pie--

o Scotr Jovane, Country Ma- -
nager di Microsoft Online Ser-
vices Group in Twalia; Cesare
Valli, President & CEQ di Hill
& Knowlon, Mediterrancan
Region. :
La partecipazione al convegno -

ferma rcgistmndoai al s
La School of Management del ©
Politecnico di Milano, con ol--

dottorandi ¢ collaboratori, dal
2003 accoglic le arovied di -
cerca, formazione ¢ ala consu-
lenza, nei campi dell' economia,

del management e dell'indu-

strial engineering. Fanno pare
della Scuola il Dipmimcnm di

- Ingegneria Gestionale ¢ il MIE :
- la Business School del Poliee-

nico di Milano.
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LOADED

Aula Rogers - Politecnico
Via Ampere 2, Milano
A parire dalle ore 9

Per info: fel. 02.23997391

Ritaglic stampa

ad uso ssclusive dal dastinatario,

non riproeducibile.

Politeenico di Milano




