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1 mercatodelMobileAdvertising è ancora
unmercato di dimensioni ridotte

(

allafine
del2008stimiamoabbiaraggiuntocirca
33milioni di -

)
,

masicuramentedalle
notevolipotenzialità .

L

'

interessedelmercato
è confermatodall '

acquisizione daparte di

Google ,

avvenutaproprio in questigiorni ,

di AdMob
,

aziendastatunitense
specializzata nelmobiledisplayadvertising , per
circa500milioni di euro.
Tuttavia

,

seguardiamonellospecifico il

budget investitodaibrandistituzionali
,

trascurando la parte di investimentiche
fa riferimentoadattoriprovenientidal
mondodeiMobileContent

,

vediamocorne
questo si mantengacostante

,

mentrenegli
anniprecedentieracresciuto fortemente

,

a

confermache si
tratta di unmercatoancora

embrionale.
Sonosoprattutto le impreseoperantinei
serviziadaverefinorautilizzato
maggiormentequestonuovomedia . Il settore
cheinvestemaggiormente è la Finanza
e Assicurazioni

(

38%%deltotaledegli
investimentideibrand

)
, seguitodalsettore

dell ' Automotive
(

20%%
,

cresciutorispetto
al 2007 in cuipesava il 12%%deltotale

)

. Il

FastMovingConsumerGoods
,

invece
,

è

scesodal14 al 10%%
,

come il settore
dell

' Intrattenimento
,

chenel2007pesava il

6%%sultotaleinvestimentimentrenel2008
è sceso al 2%%.

A livello di piattaformatecnologica si

osserva il crescenteruolodelDisplay
Advertising ,

chepassadal41%% al 57%%deltotale
,

trainatoessenzialmentedall ' ambienteOn
portal (i portalidegliOperatori
telefonici

)

. Nel2009 ci aspettiamounosviluppo
importantedellaraccoltapubblicitariasu
sitiOffportal ,

favoritadaunadiffusione
dellanavigazione Internetdatelefonino.
Ne!2008

,

si riduce
,

invece - anche in

valoreassoluto - il fatturatogeneratodagli

Quellebarriere
al MobAdvertising

Sms
,

cherappresentanooracircaunterzo
delmercatodelMobileAdvertising ,

ma
cherimane la piattaforma tecnologicapiù
utilizzatadaibrandistituzionali.
Tra le aziende investitrici

,

la Ricerca
dell

' OsservatorioMobileMarketing &

Servicehaevidenziato corne ci sianocasigià
significativi di aziendechehannogiàben
sfruttato le opportunitàoffertedal
telefonocellulare . Qualisonodunque le cause
chenonconsentono a questomercato di

esplicare il potenziale a livello di raccolta
pubblicitaria?

I motivicherallentanogliinvestitori
pubblicitari a scommetteresulcanaleMobile
cornenuovostrumento di comunicazione
sonoriconducibiliallascarsaconoscenza
delleopportunitàderivantidalcanale
Mobile a supportodelleattività di Marketing

(

50%%delcampione )

.
Il datoemergedauna

surveydellaSchool of Managementdel
Politecnico di Milanonellasecondametà

del2008chehacensitooltre100Direttori
Marketing di impreseoperanti in Italia.
Allostessomodosonoindicatecorne
barriere rispettivamente dal28%% e

dal25%%

delcampione la scarsaefficaciapercepita
e

la mancanza di competenze adeguate.
Lealtrebarrieresonoriconducibili aduna
mancanza di conoscenzaapprofondita : la

gestionedellaprivacydeicontatti
(

34%%
)

,

i

limititecnologicidellostrumento
(

31%%
)

e

la mancanza di accuratezza e profilazione
deiDatabasecontatti

(

24%%
)

.
Si trattadi

unascarsa o
mancataconoscenzadelle

logiche e delleopportunità di utilizzodel
mezzodaparte di moiteaziende

, spesso
legate a

"

luoghicomuni "

o adunamancanza
di unacomunicazione dapartedeiplayer
di filiera . Siamoconvintiche le

opportunità delMobileMarketingsianorilevanti
e chesolochi

si prepareràpertempo ,

sarà
in grado di coglierlequando ,

tra 2
/

3 anni
,

le barrieresarannostatesuperate . "

IL ForocommEirro
« Googlenonsachi
siete . 12IdGmailche
apparefacendouna
ricerca è soloun
identificatore .Non
abbiamonient'altro a

cuilegarlo . E

,

in ogni
caso

,

l

'

avetesceltovoi ».

Conquesteparole il

guruVintonCerf
difendeGoogle . E

rassicuragliutentidel
Webpreoccupatiche
MountainView
possaviolare la privacy.
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